Como o Terceiro Setor pode utilizar o
Crowdfunding e arrecadar mais!
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1. Existe dinheiro para o terceiro setor em meio a
crise?

Ainda que poucas pessoas saibam ao certo a dimensao e os efeitos da crise econémica no Brasil, ndo ha
duvida de que a mesma afeta todo e qualquer setor da sociedade, especialmente o Terceiro Setor, que de
alguma maneira, luta para cumprir os papéis que deveriam ser exercidos, ao menos em parte, pelo
Governo.

Com a crise, crescem as necessidades das organiza¢fes sem fins lucrativos e, ao mesmo tempo, cada vez
menos fundos chegam até elas. Enquanto o financiamento para as organiza¢des e projetos sociais acusa
0s primeiros sinais de aperto, em diversas empresas, que sao possiveis doadoras corporativas, a
preocupacdo com a area socioambiental comeca a ceder espaco para a preocupa¢do com a propria
sobrevivéncia financeira.

Em um ambiente em que os fundos ja eram escassos, devido ao aumento do nimero de organizacbes e a
disputa por contribuidores (que vem como consequéncia), sobreviver a esse pesadelo econdmico se
tornou um grande desafio. Por isso, as organiza¢des procuram, cada vez mais, novas perspectivas de
arrecadacdo de fundos e formas de reduzir o impacto negativo. E o financiamento coletivo vem se
mostrando a melhor alternativa para arrecadar fundos para qualquer tipo de projeto e ainda mostra
grandes vantagens para o Terceiro Setor.

Financiamento coletivo - também chamado de crowdfunding - € um formato de arrecadacdo de fundos
através de diversas fontes, sendo elas pessoas fisicas (principalmente) ou juridicas. E quando varias
pessoas se identificam com o seu projeto e resolvem contribuir financeiramente para que ele possa ser
viabilizado. Baseado na economia colaborativa, tem como fundamento a premissa de que juntos todos
podem conquistar seus objetivos, algo ja bem alinhado com as praticas do Terceiro Setor.

Hoje, existem milhares de plataformas de crowdfunding no mundo e o processo de arrecadacao,
realizado online, consiste em promover o engajamento entre criadores de campanhas (que buscam
recursos financeiros) e pessoas dispostas a colaborar com projetos e causas em que acreditam.
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O modelo de economia colaborativa é explorado ha bastante tempo no exterior. O formato ja surgiu
como uma maneira de estimular a sociedade a participar de projetos filantrépicos, sociais e culturais. No
Brasil, come¢ou a ganhar espa¢o com ag¢des que visavam arrecada¢dao de fundos para a realizacao de
projetos culturais e, com o tempo, as entidades do Terceiro Setor comecaram a compreender o potencial
do financiamento coletivo como uma forma de arrecadar fundos para o fomento de atividades sociais.

Alguns numeros do mercado:

® 2013: 0 mercado mundial de crowdfunding representou U$ 6 bilh&es;

® 2014: foram arrecadados US$ 16.2 bilhdes via crowdfunding no mundo todo - um aumento de 167%
em relacdo ao ano anterior;

® 2015: a arrecadacdo mundial saltou para $ 34.4 bilhdes;

* Até 2025, as projecBes indicam que o mercado vai chegar a pelo menos US$ 90 bilh&es e o Brasil
tem potencial para representar pelo menos 10% desse valor.

2. A Arte de Captar Recursos

Uma das perguntas que ocorre com frequéncia é:"Como sua ONG capta recursos?" Parece uma pergunta
simples, mas, na pratica, pedir doa¢des as pessoas e empresas € mais arte do que ciéncia.

Isso porque captacdo de recursos é muito mais do que pedir dinheiro. Um objetivo essencial no trabalho
é cultivar relacionamentos de longo prazo com os doadores. Mantendo bons relacionamentos, a empresa
ou o doador pessoa fisica vai apoiar a sua organiza¢ao sem fins lucrativos com doagdes periddicas.

A maioria das organiza¢des sem fins lucrativos ainda depende da generosidade dos doadores, embora
padrdes estejam mudando. Uma década atras, benfeitores estavam inclinados a apoiar varias
organizacdes. Hoje, os doadores escolhem uma organiza¢ao e doam valores mais altos para maximizar o
seu impacto.

As pessoas querem sentir que estdo fazendo uma diferenca tangivel - e saber exatamente como eles
estdo contribuindo para importantes mudangas. Entdo, como “concorrer” com outras organizacfes sem
fins lucrativos que também necessitam captar recursos? Convidando os doadores para verem como seu
dinheiro esta sendo usado!

E mais, uma organizac¢ao, independentemente do seu tamanho, precisa ir além do ato de simplesmente
solicitar doag¢8es. Precisa ouvir e interagir com os doadores, descobrir suas paixdes, o que motiva suas
doacdes. Estes devem ser os pontos fundamentais do seu plano de captacao de recursos. Entenda os
seus doadores e saiba como motiva-los a doar.

Encontrar maneiras de se conectar com os doadores vai ajudar sua ONG a se destacar. Com as pessoas
recebendo tantos e-mails todos os dias, é facil sua mensagem parar na pasta "ltens Excluidos". As vezes,
um simples telefonema pode fazer toda a diferenca.
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0 BRASILEIRO E DE FATO
0 QUE MAIS DOA. MAS AS ONGS
PRECISAM SOLICITAR MAIS

CANDICE PASCOAL

3. Como o financiamento coletivo simplificou a
captacao de recursos

Uma das maneiras de captar recursos de forma mais profissional é o financiamento coletivo. Com ele, a
sua ONG ndo precisa contratar uma equipe para gerenciar a campanha de capta¢dao ou demorar para
obter o resultado das ac¢des. A prépria Kickante realiza todos os papéis que seriam da sua equipe de
captagao:

* recebe e registra as contribui¢8es por vocé;

* contabiliza a quantidade ja arrecadada e estima quanto ainda falta para alcancar o objetivo
financeiro;

* aKickante, oferece dicas e estratégias de divulgacdo para que sua campanha seja um sucesso;

* ¢, por fim, também registra os dados dos apoiadores da causa para o0 seu controle e para,
eventualmente, ao final das arrecadacdes, retribuir quem doou com recompensas simbdlicas.

E mais, com o financiamento coletivo, a ONG pode captar doa¢des antes do periodo de maturagado exigido
pelo Governo que é de 2 anos (afinal, as ONGs possuem necessidades imediatas, ndo podem esperar 2
anos!).

Além disso, o grande aumento de campanhas de financiamento coletivo de ONGs em 2014 foi devido ao
surgimento da op¢do de Campanha Flexivel trazida pela plataforma da Kickante. Antes, no Brasil, s6 havia
a opgado tradicional de Campanha Tudo ou Nada - a ONG so recebe o valor arrecadado se bater ou
ultrapassar a meta - e, com a op¢do de Campanha Flexivel, a ONG leva o que arrecadar, independente de
atingir a meta.

Uma outra vantagem do financiamento coletivo para projetos sociais é que as ONGs podem receber
doagbes das mais diversas cidades do Brasil e do Mundo - a Kickante aceita doacdo do exterior. Doadores
que ndo saberiam da Instituicdo ou do projeto social se ndo fosse o financiamento coletivo. Isto contrasta
com a teoria de que doadores e Instituicdes precisam estar perto ou que as Instituicbes s6 devem
arrecadar doagdes pela comunidade ou de pessoas proximas. Alids, esta dispersao geografica talvez seja
uma das caracteristicas mais marcantes do financiamento coletivo. Quando o contribuidor se identifica
com o projeto social realizado pela ONG, ele contribui, ajudando a transformar a vida de diversas pessoas.
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4. Exemplos de Projetos Sociais em que o
crowdfunding pode ser usado

Dentre os diferentes objetivos de ONGs que criam campanhas de crowdfunding, destacamos:

* Arrecadar fundos para viabilizar agdes humanitarias;

* Apoio financeiro para o pagamento despesas operacionais da ONG;

* Arrecadar recursos financeiros para a compra de materiais, equipamentos, meio de transporte,
entre outros itens a serem utilizados pelas ONGs.

e Arrecadar fundos para custear a manutencdo de abrigos e tratamento de animais;

Veja alguns cases de ONGs que captaram via crowdfunding;:
1. Santuario Animal
Valor captado: R$1.006.990,95

O recorde latino-americano foi conquistado pela A ASERG - Associacdo Santuario Ecolégico Rancho dos
Gnomos, que arrecadou fundos para comprar um novo terreno para abrigar os animais resgatados e com
R$10 reais o contribuidor ja ajudava a comprar Tm2.

A campanha, que teve tiquete médio de R$65, atingiu milhdes de pessoas ao redor do Brasil e do mundo.
Com muito apelo emocional e uma forte assessoria de imprensa, o projeto foi exibido em programas de
televisdo em rede nacional, como o CQC, apoiado por instituicdes como ONG Ampara Animal, Instituto
Luisa Mell e Grupo Porta do Fundos, além de inUmeras celebridades como Neymar, Gléria Pires e até
mesmo a cantora britanica Joss Stone.

'.-.;\ -' JossEions

Animals can't talk, or fund there survival,
they need our help to protect them from
other humans that don't care so much.
@Kickante pls help

& Vertraducic

......

s 2w eRBADEREA
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2. Gotas do Oceano
Valor captado: R$ 448.893,00

O Kickante Gotas do Oceano foi um case de sucesso no que diz respeito a Crowdfunding. Antes dos 10
primeiros dias de arrecadacao, eles ja tinham atingido 20% da meta!

3. Fixando Raizes WimBelemdon!
Valor captado: R$403.390,00

O Projeto WimBelemDon ha quase 15 anos ensina ténis e complementacdo escolar para mais de 100
criancas e adolescentes em vulnerabilidade social do bairro Belém Novo, zona sul de Porto Alegre, Rio
Grande do Sul. Porém, sua sede era alugada e corriam sérios riscos de perdé-la, por isso, arrecadaram
fundos para a compra do terreno.

Definiram uma meta inicial de R$50 mil - o minimo necessario para a entrada da compra do terreno -, e
se surpreenderam com a repercussao da campanha, que acabou arrecadando mais de R$403 mil. Com
tiquete médio de R$315, as recompensas variavam de ter o nome na lista de apoiadores do projeto até
livros autografados dos tenistas renomados Guga Kuerten e Fernando Meligeni, raquetes e uniformes de
jogadores nacionais e internacionais e sua empresa como mantenedora do projeto.

4. Da Pé - Vamos Reflorestar o Brasil
Valor captado: R$400.513,00

O projeto Da Pé é uma iniciativa do Um Pé de Qué? em parceria com a Fundagao SOS Mata Atlantica e
tinha como primeira meta plantar 20 mil arvores para restaurar 1,33 quilémetros dos dois lados da mata
ciliar na beira do Rio Una, um afluente do Rio Paraiba do Sul, que abastece os estados de Sao Paulo, Rio
de Janeiro e Minas Gerais.

Participando do projeto, os contribuidores - com tiquete médio de R$255 - ndo s6é permitiam que mais
arvores fossem plantadas, como também colaboraram para levar mais conhecimento sobre o meio
ambiente, com a disponibilizacdo da integra na Internet dos programas Um Pé de Qué?, um dos maiores
acervos audiovisuais sobre arvores do mundo.

Confira o webinar que gravamos com Estevdo Ciavatta , criador do Kickante Da Pé: Descubra como
Estevao Ciavatta esta mudando o Brasil através do reflorestamento!
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5. RENCTAS: pela fauna silvestre brasileiral!

Valor captado: R$180.591,00

Nos ultimos anos o Brasil vem assistindo a grandes retrocessos ambientais. Especialmente para a nossa
fauna silvestre, a situacdo tem se tornado cada vez pior. Por isso, a RENCTAS criou uma campanha de
financiamento coletivo que tem por objetivo desenvolver diversas a¢des e iniciativas que visem contribuir
para que o Brasil adote uma gestdo sustentavel da sua fauna silvestre, através da criacdo de politicas
publicas que fortalecam o conhecimento sobre a nossa biodiversidade e que incentivem a adog¢dao de
praticas legais e cientificas que promovam a sua conservagao.

A campanha arrecadou mais de R$180 mil reais, ultrapassando a meta inicial de R$150 mil. Com tiquete
médio de R$255, a ONG oferecia desde recompensas simbdlicas como agradecimento virtual ou
certificado de contribuicdo, até o logo da sua empresa no relatério oficial.

5. Terceiro setor maximiza doa¢bes com
Crowdfunding

Em pouco mais de 1 ano apés seu langcamento, a Kickante ja havia se tornado a plataforma mais utilizada
pelas ONGs brasileiras. Também ndo é a toa: a Kickante é uma empresa que nasceu da experiéncia de um
dos fundadores com o terceiro setor. Apds trabalhar por muitos anos com as maiores ONGs ao redor do
mundo, Candice Pascoal decidiu que financiamento coletivo era o caminho certo para unir o apoio as
grandes e pequenas ONGs.

"Financiamento Coletivo nada mais é do que a potencializa¢cdo da sua rede de contatos. Aqui, nos
ajudamos as ONGs a usarem técnicas precisas de marketing digital para arrecadar fundos para

suas causas", diz Candice Pascoal.

Uma grande vantagem que impulsionou o crescimento da utilizacdao do financiamento coletivo e do valor
das doacgdes para o Terceiro Setor foi a op¢ao de campanha Flexivel, que trouxemos para o Brasil, em que
a ONG leva o que arrecadar, independente de atingir a meta minima da campanha. Sabemos que
qualquer valor de doacdo é bem vindo para as ONGs. E este € um diferencial que vem atraindo ONGs
grandes como Médicos Sem Fronteiras, mas também ONGs pequenas que sabem que qualquer doacdo
faz a diferenca.

“escolhemos a plataforma da Kickante, pois é mais focada em fundraising (capta¢do de recursos)
do que as plataformas de crowdfunding tradicionais, em que sé hd o processo de ‘tudo ou nada’.
Qualquer valor é bem vindo, ndo podemos perder as doa¢cbes!” Médicos Sem Fronteiras.
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Terceiro Setor bate recorde latino-americano

O recorde da América Latina de arrecadac¢des via crowdfunding, que em 2014 pertencia ao Médico Sem
Fronteiras, ultrapassou, em 2015, a faixa de 1 milhdo de reais com a campanha “Santuario Animal”, da
instituicdo Rancho dos Gnomos. A ASERG - Ecolégico Rancho dos Gnomos arrecadou fundos para comprar
um novo terreno para abrigar os animais resgatados e, com R$10 reais, o contribuidor ajudava a comprar
1m2 do terreno.

A campanha, que teve tiquete médio de R$65, atingiu milh8es de pessoas ao redor do Brasil e do mundo.
Com muito apelo emocional e uma forte assessoria de imprensa, o projeto foi exibido em programas de
televisdo em rede nacional, como o CQC, apoiado por instituicdes como ONG Ampara Animal, Instituto
Luisa Mell e Grupo Porta do Fundos, além de inimeras celebridades como Neymar, Gléria Pires e até
mesmo a cantora britanica Joss Stone.

Uma campanha bem sucedida ndo necessariamente precisa da ajuda de celebridades, mas todas, sem
excecdes, consistem em trés pilares: importancia, clareza e urgéncia. Isto é, o criador deve explicar aos
seus contribuidores porque cada contribuicdo é tdo importante para a sua organizacao, qual é o objetivo
e a ambic¢do do seu projeto, e porque eles devem contribuir agora e ndo depois.

Ainda, é de eximia importancia o relacionamento e engajamento da organiza¢do com seu publico. As
pessoas que abragam sua causa e se envolvem com seu projeto serdo seus melhores promotores. Além
disso, vocé constréi uma base de contatos para ser usada futuramente.
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6. Novidades para o Terceiro Setor

O Terceiro Setor € um mercado que, mesmo com a crise, continua em pleno crescimento no Brasil, por
isso, as novidades ndao param de aparecer.

Uma delas é o Kick Solidario. Neste caso, o contribuidor torna-se um voluntario digital e pode criar uma
campanha de crowdfunding para arrecadar fundos para uma ONG que goste. A plataforma ja possui o
cadastro prévio de dezenas de organiza¢bes e todas as doacbes vao diretamente para a Instituicdo
escolhida.

Uma delas é o Kick Solidario. Neste caso, o contribuidor torna-se um voluntario digital e pode criar uma
campanha de crowdfunding para arrecadar fundos para uma ONG que goste. A plataforma ja possui o
cadastro prévio de dezenas de organizagdes e todas as doacBes vdo diretamente para a Institui¢do
escolhida.
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7. Como criar um plano de captacao de recursos para
sua ONG

O plano estratégico define a dire¢do que sua organizacao deve seguir e o plano de capta¢do de recursos
vai arrecadar a verba necessaria para realizar o plano estratégico. Seu plano de captacao de recursos deve
incluir informacdes como: quanto dinheiro vocé precisa para que a ONG continue realizando seu trabalho,
como os fundos arrecadados serdo utilizados, e qual o impacto que a captacdo de recursos vai causar no
futuro.

Em suma, o plano de capta¢do de recursos envolve qualquer a¢do que a organizagdo possa tomar para
arrecadar verba para se manter ativa. E uma das formas mais profissionais de captar recursos para o
Terceiro Setor, atualmente, é através de uma campanha de financiamento coletivo.

Se o0 seu plano estratégico ndo envolve proje¢des financeiras, coloque tudo isso agora no papel. Em uma
campanha de crowdfunding vocé deve definir uma necessidade atual e arrecadar fundos para que a
mesma seja suprida.

Veja algumas dicas a considerar quando sua organizacao for criar o plano de captacao de recursos.

Conte sua histéria

A sua histdria e trajetoria da ONG serdo um dos pontos principais do seu plano de capta¢do de recursos.
Use as projecBes e informacdes acima mencionadas de forma clara e concisa para explicar para os
possiveis contribuidores porque vocé precisa do dinheiro agora. Fatos, nUmeros e muita emoc¢ao vao
incentiva-los a apoiar sua causa.

Existem milhares de ONGs ativas no Brasil hoje, mas a sua histéria é s6 sua. Por que a sua organizacdo é
diferente? Por que eles devem contribuir com vocé e ndo com a outra?
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Defina as funcoes e responsabilidades de cada membro

Qualquer campanha de arrecadacdo de fundos traz mais retorno quando tem varias pessoas envolvidas.
Tome como exemplo seus voluntarios: eles conhecem bem a organizacdo, apoiam sua causa e serdo as
melhores pessoas para fazer a divulga¢do da campanha. Separe-os em grupos e designe a cada grupo
uma acdo de divulgacao. Vale de tudo, redes sociais, e-mail marketing e também as a¢des off-line.

Crie um cronograma

Antes de comecar sua campanha de arrecadacdo de fundos, é importante ter um plano para seguir ao
longo da campanha. Estipule metas pessoais para serem atingidas em cada semana. Responda perguntas
como: Como vou divulgar minha campanha? Quantas vezes vou postar por dia? Em quais redes sociais?
Com quais veiculos de imprensa vou tentar contato? Quem sdo os influenciadores do meu tema? E mais
facil seguir um plano ja feito do que perder tempo pensando nisso enquanto a campanha ja esta rolando!

Lembre-se de todas as pessoas que ja contribuiram com sua ONG de
alguma forma

E um fato que as ONGs sempre vao precisar de contribui¢des para continuar funcionando. Por isso, é
necessario manter contato com aqueles que ja contribuiram.
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8. Como comecar ja

O processo de criar uma campanha de crowdfunding na Kickante é muito rapido e simples. Por ndo
termos uma curadoria, basta ter uma ideia ou projeto em mente, criar a sua campanha e comegar a
arrecadar fundos em menos de 10 minutos!

% Importante: Possuimos selo de site seguro, assim seus contribuidores podem kickar sem medo de ser
feliz! E mais, vocé conta com o apoio da Dani Pascoal e de toda a equipe Kickante durante o processo!

VAMOS TE AJUDAR A CRIAR SUACAMPANHA!

Oil Sou a Dani, da Kickante. Podemos criar sua campanha para vocé!

Diz aqui o objetivo da sua campanha e te ajudaremos! #vamoskickar!
Seu nome
E-mail
Telefone
Ohbjetivo da campanha QUERDO AJUDA!

NBo quero crisr campanha, obrigado

Antes de criar sua campanha é necessario que se cadastre no site. Preencha os campos ilustrados abaixo
com seu nome completo, e-mail e senha. Lembre-se de colocar um e-mail valido, pois através dele, vocé
recebera diversas informac¢des sobre a campanha, além de ser seu meio de contato com a equipe da
Kickante.

Entrar Novo na Kickante?

E-mail * Mome Sobrenome *
Insira seu e-mall aqui

E-mail *
Senha* Sou a-mai esta sequro conosco! A Kickande jamais venderd ou alugara seu e-mail
Insira sua senha

Senha*

Esquedeu sSua senha’? Cualidade da senha:

Cenfirme a senha ®

Insira sua senha
¥ Cuero assinar a newsletter semanal da Kickantel

# Eu li e estou de acordo com o5 Termos de Lso e Politicas de Privacidade. *

Criar nova conta
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Agora que vocé ja tem uma conta na Kickante, pode comecar a criar sua campanha! Separamos algumas
dicas para te auxiliar em todas as etapas do processo:

Titulo da campanha: o titulo deve ser bem objetivo. Deve incluir o nome do seu projeto e algum elemento
que dé indicios do que se trata sua campanha. A busca de campanhas no site encontra apenas palavras
que estdo no seu titulo.

Exemplo: “Livro: Oceano Azul’

Assim, quem entrar no site procurando especificamente sua campanha, podera acha-la pelo titulo
“Oceano Azul”. Entretanto, se um amante de livros estiver procurando por campanhas novas, podera
acha-la buscando apenas por “livro”.

Categoria da campanha: escolha a categoria em que sua campanha se adequa melhor. Isso porque o
“Explore” (onde estdo todas as campanhas da Kickante) é segmentada por categorias!

Como escolher entre Campanha Flexivel ou Tudo ou Nada: pense no seu projeto. Vocé sé podera realiza-
lo se conseguir todo o dinheiro que esta pedindo? Se sim, sua campanha deve ser Tudo ou Nada. Se
conseguir viabilizar seu projeto com menos do que o valor da sua meta ou possui outras formas de
arrecadar o valor que faltar, entdo sua campanha é Flexivel.

. o Tudo ou Nada: vocé recebera o valor arrecadado somente se atingir ou ultrapassar a metae a
taxa administrativa da Kickante sera de 10%. E, caso ndo atinja sua meta em campanhas Tudo
ou Nada, devolvemos o valor aos contribuidores e ninguém paga nada. Parceria total!

o Flexivel: Vocé leva o valor arrecadado independente de atingir a meta. A taxa Kickante
também sera de 10%.

Exemplo: Campanhas de Terceiro Setor, em sua grande maioria, sdo campanhas flexiveis. Isso porque
qualquer quantia de dinheiro é bem-vinda e ajudara uma causa.

Imagem: a imagem da sua campanha deve representar seu projeto, ilustrar o produto ou servi¢o que vocé
quer viabilizar. As fotos pessoais sao mais efetivas e passam maior credibilidade, mesmo sendo uma foto
amadora. Os potenciais contribuidores querem ver sua cara, quem vocé &, o que vocé faz.

Descri¢do curta da campanha: escolha um paragrafo que descreva de forma sucinta e clara o que significa

sua campanha! Essa descricdo ficara exposta no box da sua campanha, tanto no “Explore” quanto na
home page, caso sua campanha receba o Empurrao Kickante.
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Fixando Raizes
WimBelemDon!

Perto Alegre RS

O Projeto WimBelemDon, que
ensina ténis e faz
complementac&o escolar para
centenas de jovens em risco
social, pode perder sua sede.
Evite que isto acontecal

Doe agora e participe
da #torcidaMSF!

Rio de Janeiro RJ

Obrigada a todos que
participaram da #TorcidaMSF!
Conseguimos 58% da meta e
poderemos continuar com
nossas acbes humanitarias
pelo Mundol

Greenpeace: llumine o
futuro das criancas
Sdo Paule SP

Estamos na contagem
regressiva e as criancas ainda
precisam do seu apoio. Corra
e ganhe recompensas
incriveis. Vamos mostrar que
o Brasil pode ser solad Ajudel

"SANTUARIO
ANIMAL"

Cotia SP

O local onde estamos situados
atualmente ndo é mais
apropriado para os animais.
Precisamos nos mudar com
urgéncia, e contamos com sua
generosidadel Colabore!

R$158.29500 317 R$143.263,00 59% R$131.284.75 s RS$101.270,54 9%
E— ] : =
1 6 ?elastsantes 7 53 EEE:?:; ?eitsantes 2698 E;E:?:rsn 1 ?Eiitantes 2080 E;E:?:ni 52 ?elitsantes 2049 E;iﬁ:nsﬂ

Descricdo completa da campanha: Aqui é o lugar em que vocé deve explicar seu projeto, porque ele é
relevante, porque vocé precisa arrecadar fundos agora e ndo ano que vem, porque as pessoas devem
contribuir, o que vocé vai fazer com o dinheiro delas e o que elas vao ganhar em troca! Garanta que o
texto esteja claro e informativo. Tome cuidado com os detalhes. Se seu projeto ndo for de engenharia,
ndo precisa colocar informacdes técnicas. A maioria das pessoas nao vai entender e vai achar a descri¢ao
cansativa.

Meta: qualquer fonte de recursos exige esforco e dedicagdo. Ninguém vai ficar rico com crowdfunding e
esse ndo é o objetivo de criar uma campanha. Portanto, defina sua meta como sendo o minimo
necessario para realizar o seu projeto. Além disso, pense que vocé deve ter uma base de contatos que
sustente essa meta. Quanto maior a meta, maior deve ser o niUmero de pessoas engajadas na campanha.
Se achar necessario, exponha seu orcamento. Explique para os contribuidores porque vocé precisa desse

dinheiro, como serd utilizado cada centavo.

Duracdo da campanha: Sua campanha de financiamento coletivo pode durar de 1 a 60 dias. Quanto mais
tempo de campanha, mais chances de arrecadar. Mas, lembre-se sempre de que a Kickante tem um prazo
de 30 dias para liberar o dinheiro para o criador depois que a campanha é encerrada. Se vocé precisa do
dinheiro com urgéncia, deve considerar um prazo que caiba no seu cronograma.

Adicione suas redes sociais: essa etapa é opcional, porém, colocar suas redes sociais a disposicdo dos
contribuidores passa maior credibilidade. Isso porque ele pode ver quem vocé é e pesquisar sobre seu

trabalho tornando o processo mais pessoal.

Recompensas: defina recompensas atraentes. Pense no que seu publico gostaria de receber em troca da
contribui¢do. Fotos sao importantes, pois conseguem tangibilizar o produto se ele for fisico.

Lembre-se que as recompensas tém prazo de entrega e limite de quantidades (a ndo ser que seja uma
recompensa online, como um e-mail de agradecimento ou um single digital, caso vocé seja musico).
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R$1.500,00

uma palestra

i& 4 pessoas kickaram.

R$100,00

Ganho um DVD eriginal do filme

W] [ - 2
YL orgina

=

rime; agracecimento especial na sua

:I.lt 5.3 pessoas kickaram.
Restam 147 kicks.

R$10,00
Prémio 1

e T o e e
S50 N0 gl ST

aparecer &m sua pagina de rede social e te

3
agradecer. Um reconheciments pablico de

sua participacao
_SQE 26 pessoas kickaram,

Preencheu todos os campos? Salve e visualize sua campanha. Se estiver tudo certo e do jeitinho que vocé
queria, é hora de lancar!!

% Importante: Iniciou uma campanha, mas prefere finaliza-la depois? Ndo tem problema! Em qualquer
etapa, vocé pode clicar em salvar e depois acessar o rascunho da campanha novamente.

Depois de lancada, vocé deve compartilhar sua campanha com toda a sua base de contato.
) Bonus: 8 Segredos de Campanhas de Crowdfunding de Sucesso!

Agora é s6 mandar ver na divulgacdo! Tenha sempre em mente: ndo existe dinheiro facil, o crowdfunding
€ a forma mais rapida e justa de captar fundos, mas requer muito esfor¢o e dedicagao!

% Importante: é obrigatério que vocé tenha conta no MolP, plataforma de pagamento online, para
receber suas contribui¢des. (Para contribui¢des internacionais, € necessario uma conta do PayPal

também).

Se ainda houver duvidas, entre em contato conosco pelo email falecom@kickante.com.br.
Responderemos a todos em até 24h.
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