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Carta da fundadora e CEO, Candice Pascoal

A Kickante tem a missdo de dar o poder de volta as pessoas.
Independentemente de visdo politica, nivel educacional, cor da pele ou orientacdo
sexual. Nosso negdcio € a democratizacdo do acesso as financas. Nossos clientes
chegam até nds quebrados. Eles tém talentos, um sonho, um plano.

No entanto, ao longo do caminho eles perceberam que simplesmente ndo
conseguiriam alcancar seus objetivos. Nao por meio das taxas injustas do banco. NGdo
por meio dos capitais de risco tendenciosos. Ndo por meio do governo falido. Nés os
recebemos preocupados, por vezes desiludidos. E, com prazer, devolvemos a

‘ esperanca a eles abrindo um espaco de possibilidades com dignidade.

Precisamos ajudar empreendedores, inovadores, criativos, startups, escritores,
atfletas, educadores, ONGs, ativistas, jornalistas, inquietos e os mais pobres dos
pobres, para poder nos desenvolver como uma Nacdo.

Mais de 1.milhdo de brasileiros transformando sonhos em realidade. Esse é o
Brasil que a Kickante conhece. Um Brasil com desigualdades e incertezas, sim, mas
cheio de oportunidades.

Todos os dias, surge uma nova causa, um novo artista, um novo
empreendedor, um novo motivo. ONGs, artes, educacdo, inovacdo. Alguém que
precisa mais do se imagina, alguém gue ndo imaginava quanto vocé precisava —da
palavra, do incentivo, da contribuicdo. Damos voz, espaco e abrimos 0s caminhos. ‘
Porque sabemos e podemos. A internet & poderosa para isso.

Nosso negdcio é realizar.
Sonhos, iniciativas.

Grandes, médios ou pequenos empreendimentos.

Nossa bandeira € a tfransformacdo. De vidas, rumos e histérias que precisam
de tGo pouco para ser gigantes, de quase nada para se tornar eternos.

Na Kickante estamos dispostos a fazer parte, a estarlado a lado, a dar a mdo;
porque uma andorinha sé ndo faz verdo, € verdade. Estamos sempre atrds de novas
andorinhas — para tornar, o que quer que seja, realidade.

Seja bem-vindo! Tire os sapatos e encontre aqui novas razdes para
acreditar, conftribuir ou motivos para seguir em frente. SOMOS BONS NISSO.
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Como divulgar sua campanha de crowdfunding

Se vocé tem uma ideia e quer tornd-la realidade com
crowdfunding, separamos algumas dicas para promover sud
campanha antes de ser lancada, enquanto estiver no ar e depois
que for encerradal’

A promocdo € a chave do sucesso de sua campanha e é
importante comecar a fazé-la antes mesmo de a campanha ser
lancada. Assim, vocé instiga curiosidade e j& cria um circulo de
amigos que, mais adiante, vao se tornar seus divulgadores com o
famoso boca a boca.

1. Antes do langcamento da campanha

Posso comecar uma campanha sem uma base solida nas midias sociaisg

As campanhas tornam-se sucesso, principalmente, porque os criadores
trabalham muito duro para se conectar com as pessoas mais interessadas em seu
projeto antes do lancamento. Afravés de grupos do Facebook, blogs do nicho, perfis
no twitter ou outros canais de divulgacdo, vocé pode aumentar sua relevancia e sua
visibilidade.

Geralmente, os 30% iniciais da sua meta vém de familiares, amigos e contatos
de negdcios. Isto &, aquelas pessoas que j&@ o conhecem e, de alguma forma,
conectam-se diretamente com seu projeto. Estudos mostram, porém, que grande
parte das contribuicdes de campanhas de sucesso vém de pessoas que ndo
conheciam o criador da campanha e pertencem aos mais diversos locais. Essas
pessoas novas virdo com a divulgacdo e o apoio do seu grupo inicial, aquele que ja
o conhece ou conhece o seu projeto: familia, colegas, celebridades, voluntdrios ou
amigos. Porisso, dé duro com a sua divulgacdo!?

Podemos citar como exemplo a ONG WimBelemDon que, com pouco mais
de 4 mil seguidores no Facebook, arrecadou 403 mil reais, 807% de sua meta iniciall

! Disponivel em: <https://blog.kickante.com.br/dicas-para-promover-sua-campanha-de-financiamento-

coletivo-antes-durante-e-apos-o-termino/>. '

2 Disponivel em: <https://blog.kickante.com.br/live-1-kickante-semrush/>
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Fixando Raizes
WimBelemDon!

Porto Alegre RS

O Projeto WimBelemDon, que
ensina ténis e faz
complementacao escolar para
centenas de jovens em risco
social, pode perder sua sede
Evite que isto acontecal

R$403.390,00 807%
=39

0 dias 1 278 pessoas
restantes xickaram

Disponivel em: <https://www.kickante.com.br/campanhas/fixando-raizes-
wimbelemdon>.

A campanha de crowdfunding sera seu segundo emprego
Esteja preparado para se dedicar & sua campanha durante a duracdo dela.

Sua campanha vai exigir que vocé use o WhatsApp, telefone e as midias
sociais diariamente, contando sua histéria aos seus apoiadores, respondendo s
perguntas dos confribuidores, criando e divulgando novas recompensas.

Como uma campanha precisa de dedicacdo, se possivel, crie uma equipe e
distribua tarefas. Assim, ficard mais fdacil gerenciar e cuidar de todos os pontos
mantendo o dnimo elevado! Estar presente e responder a todos com rapidez pode
significar algumas contribuicdes a mais para o seu projeto. No entanto, lembre-se de
fazer um brainstorm para definir como deve ser a comunicacdo com o publico. No
best-seller Seu sonho tem futuro (acesse: www.seusonhotemfuturo.com.br), vocé
aprende ndo sé a definir sua persona (ou seja, seu puUblico) como também conhece
outras ferramentas Uteis para a sustentabilidade do seu projeto, aléem do

crowdfunding.
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Campanhas de crowdfunding com equipes maiores arrecadam, em meédia,
80% a mais do que campanhas lancadas por apenas uma pessoa. O motivo?
Simples! Apoio de mais membros no seu time na movimentacdo da campanha e
principalmente aumento na distribuicdo (alcance) da sua mensagem para um
publico maior que o seu network individual.

y

Observe essa ilustracdo. Imagine que vocé
seja o circulo do meio. Na sua campanha de
crowdfunding vocé frard a maior parte da
captacdo, pois estd liderando o projeto e 100%
investido no seu sucesso. Contudo, quanto mais
pessoas conectadas a vocé puderem ajudd-lo a ‘
trazer certa quantia, ao divulgar para seus contatos
pessoais ou mididticos, mais vocé multiplicard seu
alcance, no mesmo espaco de tempo!

F

‘ Veja, a seguir, o depoimento da criadora do Kickante Piracicaba nos tempos
da ditadura, na época em que a campanha estava no ar.

"O grupo-base sdo os 7 autores do livro. Nele, existem jornalistas, um
advogado, um socidlogo com experiéncia em lideranca de movimentos sociais, um
padre e um ex-vice-reitor. As tarefas foram claramente mapeadas dentro do que
cada um poderia desempenhar de melhor. Nos primeiros trés dias, cada um dos frés

‘ jornalistas monitorou praticamente vinte horas por dia as redes sociais. Nenhuma
pergunta ficou sem resposta, os questionamentos e o que era compartilhado tinham
um rebatimento imediato. Isso foi fundamental. Os contatos com a imprensa eram de
responsabilidade especifica de um de nds. Enquanto isso, os e-mails, em grupos
absolutamente distintos de interesse e de formacdo de opinido, eram disparados de
maneira pessoal, em listas
definidas antferiormente ao

inicio da campanha. SLPOL
. .~ JEFDSAMNBVCZECVE
Mantivemos reunioes B 5o cicrsron KLY
semanais para avaliacdo dos ODFEOT{YRUERBDCHRE
, ' (=) P E
‘ numeros € do desempenho
da campanha, assim como
das providéncias a serem TR CoUNANGHL Y ‘
;. P 3 et L
tomadas. Um relatdrio didrio RUER BT IR o
. . LKXKJHFDSAMNBVCZXCVB
foi gerado por mim,
coordenadora da
‘ campanha, desde o primeiro

dia - e continua até hoje -
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analisando como a midia se comportara, o valor arrecadado, os convites para
debates, as questdes em aberto."3

Com essa estrutura, conseguiram 149% da meta da campanha.

Monte seu plano de divulgagado

Toda a sua estratégia de divulgacdo deverd estar pronta no dia do
lancamento. Analise a sua campanha: serd que seus confribuidores em potencial
est@o no Facebook, no twitter, no Instagram, em blogs, jornais impressos, revistase
Seja criativol

No Brasil, a rede social mais acessada € o Facebook. Por isso, considere estar
sempre presente nela, seja criando uma fan page para sua campanha (na qual
vocé poderd ativar anuncios a um custo baixo) ou divulgando através de perfis de
amigos. Aproveite também para comecar a criar expectativas no seu publico e
aumentar o engajamento. Assim, quando a campanha estiver no ar, vocé ja terd
uma base solida. O WhatsApp € também uma excelente e poderosa fonte de
divulgacdo. Veja aqui como o brasileiro gosta de interagir on-line e adapte a sua
estratégia de comunicacdo:

Acesso as redes socias
1% N% 6%
8% b 4% \‘{ W Facebook
\ B Whatsapp
M Youtube
\ M Instagram
h B Google+
W Twitter
m Skype
M Linkedin
Qutros
m Nao utiliza

Fonte: Pesquisa Brasileira de Midia, 2015 (PBM)

A Kickante envia para o criador um plano de marketing didrio que indica
como divulgar a sua campanha nas redes sociais € outros canais. Siga esse plano
até o fim da campanha ou crie um seu, de acordo com as caracteristicas de sua
campanha. E importante, porém, que a divulgacdo seja feita com consisténcia.

3 Disponivel em: <https://blog.kickante.com.br/qual-e-a-boa-do-crowdfunding-entrevista-piracicaba-

1964/>. ‘
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Caso vocé ndo tenha muito tempo para divulgar sua campanha, almeje uma
meta mais baixa (ou recrute um assistente que possa fazer isso por vocé). Veja aqui
uma ideia de quanto tempo € esperado do lider da campanha de crowdfunding
para que sua meta seja batida, de acordo com o valor almejado:

Contribuidores

Diasde
campanhanoar

Tempoaser
despendido
(pordia)

Atividadespara
fazerde
suacampanha
um sucesso

Relacionamento
comsuaredede
contatos

Precisode
R$ 1 mil-R$ 10 mil
(Bronze)

40 a 200

30a45

30 min a 2 horas

- Ser metédico;

- Ter um plano dinamico e
flexivel para sua campanha,
envolvendo e-mails

consistentes e muita conversa

nas redes sociais.

- Confianga estabelecida entre
o(s) Lider(es) da campanha e

sua Rede 1* e parte da sua
Rede 2**.

Precisode
R$ 10 mil - R$ 100 mil
(Prata)

150 ou mais

30a45

1a2horas

- Mesmo que o Bronze;

- Influéncia em blogs.

- Confianga estabelecida
entre o(s) Lider(es) da
campanha e sua Rede 1* e
2**, além de parte da Rede
3***.

Precisode
R$ 100 mil ou mais
(Ouro)

1 mil para cima

30a60

2 a 4 horas

- Mesmo que o Prata;

- Suporte de assessoria de
imprensa, para alcance mais
amplo.

- Confianga estabelecida entre
o(s) Lider(es) da campanha e sua
Rede 1%, 2** e 3***;

Muitas vezes o(s) Lider(es) da
campanha, sdo super populares
em seu nicho / comunidade, e
possui uma base de fas muito
engajada.

*Rede 1: Amigos, familia e fas préximos - Eles contribuem primeiro porgue confiam em vocé e porque ja possui um relacio estabelecida entre vocé.

Dica Kickante: planeje-se para entrar em contato com alguns deles antes dacampanhair ao ar, para que eles estejam prontos para o trabalho de incentivadores.
** Rede 2: Amigos dos amigos e conhecidos - Contribuem depois de sentirem sinais de confian¢a em vocé e no seu projeto, ou seja, quando eles veem pessoas
contribuindo ou espalhando noticias sobre sua campanha nas redes sécias e imprensa.
*** Rede 3: Outras conexdes e o ptiblico em geral - Em alguns casos contribuem menos porque demora um pouco mais paraganhar a atengao e confiangadeles.

Veja mais em: Como Atingir a Meta da Campanha de Crowdfunding

N&o estar atento a esse ponto pode trazer problemas para a sua campanha.
Portanto, organize seu tfempo com antecedéncia.

Um dos maiores ganhos de uma campanha de crowdfunding € a visibilidade

que trard ao seu projeto e o aprendizado em marketing digital.

Para ajudd-lo a dar o kick-off ao seu projeto, nds lhe enviaremos um plano de
marketing a ser seguido. Nosso conselho é:siga-o com persisténcia, faca chuva, faca

sol.
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Exemplo de plano de marketing didrio:
- Dia 10: Postar no Facebook/twitter + enviar e-mail para minha lista.
- Dia 11: Contatar por telefone todos os meus VIPs.
- Dia 12: Postar um "agradecimento” no Facebook + enviar arte “Eu apoio!”
para quem jd fez contribuicdes.

Ao seguir seu plano, esteja atento as datas sazonais, comemorativas e
religiosas, pois, geralmente, o engajamento € bem menor nesses periodos.

Entenda também que ndo serd todo dia (ou toda semana) que vocé
receberd conftribuicdes. Mesmo com sua divulgacdo didria, e AINDA ASSIM, é
imprescindivel que continue e persista na divulgacdo. Quantas vezes vocé é
impactado por anuncios de marcas na TV, outdoors, revistas ou jornais? Isso porque
eles sabem que a maior parte das pessoas precisa ser impactada mais de uma vez
(para ser mais preciso, SETE VEZES) antes de agir. Entao, continue divulgando, conte
histérias, e sempre inclua o link da sua campanha - mesmo que emocionalmente
sinta que as pessoas ndo se importam.

Entre o saber e o contribuir, existe a questdo do tempo e da repeticdo. Ndo
se preocupe em cansar as pessoas. Seja criativo.

Preocupado em cansar o seu publico com divulgagdo diaria? Diversifique!

Divulgue fotos na segunda-feira;

Um video caseiro (feito pelo seu iPhone mesmo) na terca-feira;
Faca um live na quarta-feira;

Envie uma frase motivacional na quinta-feira;

Distribua informacdo sobre o projeto na sexta-feira.

A regra principal é: PERSISTA.
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Post com fotos das recompensas do kickante Projeto Oncafari:

@
Vc ja participou da campanha do Projeto Ongafari na Kickantie? Ela esta
sendo um Sucesso. Acesse o link, escolha seus prémios € nao fique de
fora.. A campanha € por tempo limitado.

Muito obr:
www kicka

N

Suf
P\NTADAS m

Video caseiro da banda AudioVox para o kickante #tamojuntoaudiovoxrock

@ Audiovoxrock N Seguir
hacercade3anos - @

Entra no link e faca sua doac&o! E muito simples e rapido!

hitp://www kickante.com.br/.../tamojuntoa

D:-

oS Curtir () Comentar > Compartilhar B~

Comentarios A seguir

Fala galera... vocés sao
demais! Estamos quase
dentro, entdo...

Fala galera, curta junto
com a gente um pouco do
nosso ultimo ensaio ...

® 0:10 ﬁ D SJ 23 ow)



https://www.facebook.com/Projetooncafari/posts/1935589983134036
https://www.facebook.com/AudiovoxRockOficial/videos/796469297109623/
https://www.kickante.com.br/campanhas/tamojuntoaudiovoxrock?utm_source=seusonhotemfuturo&utm_medium=ebook&utm_campaign=divulgar-cf
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Video do DJ Hum mostrando como serd seu disco viabilizado por meio da Kickante:

Dj Hum @ v Curtiu v
} d tel 0

Confiram o Lado A do meu disco "Dj Hum e o Expresso do Groove"
Garanta a sua copia com exclusividade pelo site Kickante Acesse e
escolha o seu Kit. Corre porque a campanha € por tempo limitado! Bora
fortalecer a cultura do vinil compartilhando nas suas redes sociais &

' EJ Acesse: https://goo.gl/PNAFXx

-1:00 ﬁ S @ ux

Live de divulgacdo do kickante Seu sonho tem futuro:

I ‘ Candice Pascoal
8 setem L5

Quando vocé esta gravando e a familia corta o video pela metade =» @
Mas a mensagem foi dadall Estou muito feliz € um leitor do livro Seu Sonho
tem Futuro vai ganhar 35.000 reais para tirar seu sonho do papell! Ultimos
dias do pré-lancamento (frete gratis!) Kickante.com.br/sonho & 3.000 livros
vendidos e todo dia 0 niumero s6 aumenta!

P Ommmmm————— 039 L (B 5] & dx



https://www.facebook.com/djhumoficial/videos/10155427263450199/
https://www.kickante.com.br/campanhas/dj-hum-pre-venda-do-novo-disco-em-vinil?utm_source=seusonhotemfuturo&utm_medium=ebook&utm_campaign=divulgar-cf
https://www.facebook.com/candicepascoal/videos/10154978395908660/
https://www.kickante.com.br/campanhas/livro-exclusivo-seu-sonho-tem-futuro

A y -
y y

Grupo fechado no Facebook do kickante Cacadores da Galdxia:

ANA GARLAYA E

RGANTES

’ .\’  —— o
Cac:}dores\da Galaxia

Grupo secreto

4

¢+s Cabelegria
@y Curiir esta pagina - 21 de marco - @

NOSSO BANCO DE PERUCAS MOVEL NAO
PODE ACABAR!

O primeiro Banco de Perucas Moével do Mundo foi
inaugurado dia 08 de Outubro de 2016. Uma

parceria da ONG Cabelegria e de uma empresa que
fez esse sonho se tornar realidade.

Porém, nosso contrato acaba no final de Abril e nZo
queremos parar de atender os pacientes. Para isso.
precisamos da ajuda de TODOS!

Nossa meta é alta, mas ndo impossivel.

300 mil reais

E o valor que precisamos para comprar o caminho
e leva-lo para diversos estados do Brasil! "N&o deixe
que esse sonho acabe, nos ajude a levar muitas
perucas por todo o Brasil." SEU APOIO CONTA
MUITO

www.kickante.com br/cabelegria

SEU APQIO CONTA MUITO b Curtir () Comentar /> Compartithar @~
‘ g kickante.com.br/cabelegria 00 Comentirios mais relevantes *

Esteban Tavares comemorando no YouTube, pois seu kickante bateu a meta 11
dias antes do prazo:

bl o) 0:04/127



https://www.facebook.com/groups/790645307686799/
https://www.kickante.com.br/campanhas/cacadores-da-galaxia?utm_source=seusonhotemfuturo&utm_medium=ebook&utm_campaign=divulgar-cf
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https://www.youtube.com/watch?v=g26spIceKCM&t=2s
https://www.kickante.com.br/campanhas/esteban-tavares-pre-venda-exclusiva?utm_source=seusonhotemfuturo&utm_medium=ebook&utm_campaign=divulgar-cf
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Lobdo interagindo com fds no Twitter:

FurtadoEduarde @duduacgsfc - 24 de nov v

Q VAMOS APOIAR GALERA!! Eu apoiei 'Lob3o: pré-venda do novo album
Antologia' em Kickante. Veja porque fiz isso! Via @Kickante! Veja: bitly/2yxYD4w
#crowdfunding #financiamentocoletivo

Lobdo: pré-venda do nove album Antelogia

Faca parte desta pré-venda e garanta com exclusividade
o album Antclegia Politicamente Incorreta dos Ancs 80

pelo Rockl
Q1 o7 (WA =
I\ Lobdo @ @lobaoeletrico - 24 de nov v
= QUERIDO EDUARDO! VALEU!
(SN ! Q1 ]

Q FurtadoEduardo g ‘
i @duduacgsfc

Em resposta a @lobaoeletrico @Kickante

Rockao de qualidade num disco cheio de
musica dos anos 80,nao poderia perder.
Valeu!!

12:16 - 24 de nov de 2017

Divulgue todos os dias, sempre lembrando de incluir o link da sua campanha.

DicA KICKANTE: Separe sua base de contatos em contribuidores e influenciadores.
Influenciadores sdo pessoas influentes entre os seus amigos. Eles podem ajudd-lo
a bater sua meta compartihando e aumentando o alcance da sua campanha
entre arede deles. Influenciadores sdo geralmente pessoas admiradas,
respeitadas ou rodeadas de seguidores. Muitas vezes, um influenciador pode ser
também alguém que - embora ndo tenha grande visibilidade na sociedade -
tem sua voz sobre o tfema da sua campanha respeitada.

Busque os seus microinfluenciadores, muitas vezes eles trazem mais resultado do
que uma grande celebridade.



https://twitter.com/duduacgsfc/status/934063138248503300
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2. Durante a campanha

Agora é hora de colocar em prdtica todo o plano de acdo que vocé tracou
e bombar nas divulgacoées. Separamos algumas dicas estratégicas para a
sua campanha.

Estudos mostram que, se vocé conseguir 30% de sua meta de crowdfunding

nas primeiras 2 semanas, apos lancamento da sua campanha, vocé tem mais
chances de chegar a 100% ou mais até a data de encerramento. H& uma razéo para
isso, os 30% conftribuidores iniciais sdo seus “early adopters”, ou evangelistas. Eles
acreditam na sua ideia ou em vocé e serdo convidados automaticamente pela
tecnologia Kickante a se tornarem microinfluenciadores da sua campanha. Eles
criardo um poder de maximizacdo e divulgacdo alta o bastante nas redes deles para
gerar uma onda de divulgacdo para a sua campanha.

Circulo de amizade é seu ponto de partida

Utilize primeiro o seu circulo de fas, familiares e amigos proximos para
alavancar as contribuicdes j& no inicio da campanha. Isso é extremamente
importante, visto que eles ddo ibope para a sua campanha e faz com que um
publico que ainda ndo conhece vocé confie na sua iniciativa.

A contribuicdo de amigos e familiares d& grande credibilidade ao seu projeto
em nossa plataforma, geralmente 30% das suas contribuicdes vém de amigos e
familiares.4

Entdo, antes de pensar em divulgar na midia, nas redes de grupos de que
participa ou newsletters externas, aumente o ibope e percentual de aceitacdo da

4 Disponivel em: <https://www.kickante.com.br/bau-de-ideias/criar-lancar-campanha-

crowdfunding/divulgacao> ‘
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sua campanha solicitando ao seu circulo proximo que contribua na primeira semana
da campanha.

Vocé também pode pedir aos seus amigos e aos familiares que o ajudem com

a divulgacdo! Envie uma imagem para que eles possam facilmente compartilhar nas
midias sociais.

‘ Veja exemplos de imagens de divulgacdo que enviamos para um de nossos
criadores.

Imagem para compartilhar nas midias sociais:

Calendarios 2018

Oi! Vocé pode
nos 3judar a dar
um futuro feliz
30S NOSSO0S

‘ GARANTA JA SEU CALENDARIO 2018 DA FOCINHOS S.A.!
KICKANTE.COM.BR/FOCINHOSSA

CONTAMOS COM SUA CONTRIBUIGAO PARA GARANTIR A ALIMENTACﬂO DE NOSSOS ANIMAIS!
CLIQUE AQUI




‘ £

Capa para o Facebook:

GARANTA O CALENDARIO 2018 FOCINHOS S.A.
SEM SUA CONTRIBUICAO NOSSOS ANIMAIS PASSARAO FOME

KICKANTE.COM.BR/FOCINHOSSA

E-mail, WhatsApp e Skype convertem muito!

Estamos no mundo das midias sociais e, as vezes, esquecemos dos meios de
divulgacdo mais tradicionais € menos poluidos, como e-mail, WhatsApp e Skype.

Envie mensagens pessoaqis e personalizadas. Explique por que acredita nesse
projeto e por que ele é tao importante para vocé.

Fiue atento para ndo Spam (abusar) seus contatos enviando muitas
mensagens gerdais.

A regra deve ser: nunca enviar mais de uma mensagem semanal geral. Nossa
recomendacdo € gue envie uma mensagem por um desses meios a cada duas
semanas. Nas mensagens, poste historias e informe o link.

Reveze semanalmente, entre pedir contribuicdo ou apenas pedir que aqueles
que se importam, compartilhem.

Veja o exemplo de uma das mensagens que enviei aos meus contatos via
WhatsApp com o objetivo de angariar fundos para a campanha Um sorriso para
criancas refugiadas + Livro:

Bom dia! Estou na RETA FINAL do meu projeto humanitadrio, por meio do qual levo arte
para criangas refugiadas, e quero muito que faga parte dele comigo. Conto com vocé! Ver:
<https//www.kickante.com.br/campanhas/um-sorriso-para-criancas-refugiadas-2017>.

Berjos,
CANDICE

y
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Junte-se a mim neste projeto... Nos, que trabalhamos diretamente com estas criangas da
guerra Siria, sabemos a profundidade da dor no olhar delas. COMPARTILHE, por amor
ao outro, e coloque um sorriso no rosto dessas criangas. Vamos juntos transformar dor em
ARTE' https//www.kickante.com.br/campanhas/um-sorriso-para-criancas-refugiadas-
2017

Vamos juntos aliviar o sofrimento dessas criangas...

‘ Sozinha sou apenas uma com pouco poder de mudanca, juntos somos uma multidio ® J4

ajudamos mais de 300 familias com a campanha do ano passado. Queremos ajudar mais

300 neste ano. Veja mais em: https//www.kickante.com.br/campanhas/um-sorriso-para-
criancas-refugiadas-2017

Para mensagens via e-mail, vocé poderia enviar exatamente a mensagem
acima, ou usar o exemplo a seguir. Analisamos milhares de mensagens buscando
identificar as que geram maior conversdo quando enviadas por e-mail e criamos a
versdo abaixo.

A mensagem faz parte do plano de marketing didrio que enviamos aos
criadores. Vocé poderd personalizd-la e enviar a seus amigos, familia, colaboradores,
seu time, admiradores, clientes e influenciadores.

Old, (NOME)!
‘ Vocé é importante para mim, por isso compartilho o meu Kickante em primeira mao:

www.kickante.com.br/sonho

Sua participacdo é muito importante, seja contribuindo, seja compartilhando este
projeto. Conto com vocé para mostrar ao Brasil que temos um grupo que nos apoia
e confia em nosso trabalho!

‘ Sozinhos somos um, juntos somos uma multiddo.
Vem comigo?

ASSINATURA

DicA KICKANTE: Mensagens enviadas por e-mail ainda trazem o maior retorno do
mercado! Opte pela qualidade da mensagem e dos contatos versus quantidade.
No best-seller Seu sonho tem fufuro, vocé conhece ferramentas como
mailchimp.com, que permite que vocé use sua plataforma de disparo de e-mails

‘ gratuitamente, e vocé aprende também as principais regras para ter sucesso com
marketing via e-mail.
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Tem um site?

Coloque um banner como pop-up. Assim, quando o usudrio acessar a home
ou as pdginas internas, serd impactado pela divulgacdo da campanha de
crowdfunding! Veja um exemplo de banner que a equipe de marketing da Kickante
enviou para um criador:

No entanto, se vocé ndo tem uma equipe ou expertise para criar uma
imagem persuasiva, ndo tem problema. Entre em contato com a equipe da Kickante
pelo falecom@kickante.com.br, e nds daremos todo o suporte para vocé arrebentar

com a sua divulgacdo!

Lembre-se de analisar no Google analytics quais pdginas sdo mais visitadas no
seu site. Nem sempre serd a sua home page, ou pdgina inicial, assim, v& além e
cologue o pop-up nas pdginas que seus usudrios acessam com mais frequéncia (ou
todas, caso ndo saiba ao certo qual é a pdgina com mais acessos).

Midias Sociais

Sessenta por cento das contribuicdes geralmente vém das midias sociais. Isso
porque as pessoas compartiham seu post, pedindo aos amigos que também facam
parte. As midias sociais se tornaram um grande aliado de captacdo!

y
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Candice Pascoal
November 21 at 11:24am - © v

E o orgulho de ver esta campanha incrivel dessa brasileira fenomenal
batendo meta? https://www.kickante.com.br/campanhas/malalai Priscila
Gama, PARABENS!!!

tecnologia para seguranca
feminina.

porque acreditamos que
mulheres livres mudam 0
mundo.

- A A
Malalai

Tecnologia para seguranga pessoal: mulheres mais seguras e livres, familiares e
amigos mais tranquilos.

KICKANTE.COM.BR

oY Like (D Comment > Share

@D Alexandre Buzeto, Alexandre Kubota Gomes and 11 others
1 Share

Q Priscila Gama Oxi! Obrigada pelo apoio, Candice Pascoal! Y @
Love - Reply - © 1 - November 21 at 12:07pm

9 ‘ Candice Pascoal replied - 1 Reply

a Sheyna Adamo Attar Oxiiii !

Love * Reply - @ 1 - November 21 at 2:59pm
,ﬁ, Wilson Campanholi Jr Acabei de contribuir!
“ Love - Reply - Q) 2 - November 22 at 1:03am

Crie uma imagem simples de sua campanha que possa ser facilmente
compartilihada nas redes sociais (ou peca a um amigo que o faca para vocé). Inclua

uma imagem cativante e o link de sua campanha. Imagens tém muito mais poder
de compartihamento na internet, faca a sua parte e use apps geralmente
empregados para criar filiros e escrever em fotos para divulgacdo de cunho pessoal!
Lembre-se de fazer um pedido direcionando seu publico a contribuir ou
compartilhar. ‘




Exemplo:

SEJA UM

TRANSFORMADOR

SOCIAL!

Colabore com o fim da
violéncia doméstica. Apoie
o Instituto Maria da Penha.

kickante.com.br/mariadapenha

Responda as mencdes feitas a vocé em todas as redes sociais. E na interacdo
gue mora a conversdo. Tire todas as duvidas e dé atencdo dgqueles que podem lhe
dar qualquer feedback. Sua pdgina ficard mais interativa e a entrega de seus posts
chegard a mais pessoas.

Fazer eventos, postar nos stories do Instagram e criar lives no Facebook vao
ajudd-lo a ter mais alcance e ganhar ainda mais visibilidade para o seu projeto.
Divirta-se testando as novas ferramentas das tecnologias existentes!

Identifique a melhor midia social para seu projeto

Vocé ndo precisa utilizar fodas as redes sociais que existem. ldentifique as
melhores plataformas para vocé, de acordo com seu publico (onde estdo os seus
contatos) e coloque o foco nelas.

e E imprescindivel que as redes sociais sejom atualizadas diariamente, assim o
pUblico se engaja com a sua campanha.

e Se vocé tem mais seguidores ou engajamento (pessoas interagindo com suas
postagens) na sua pdgina pessoal, do que na sua fan page do projeto, poste
sempre na sua pdgina pessoal tfambém.

e Sevocé ndo tem uma fan page no Facebook, esse € um bom momento para
crid-la, pois poderd impulsionar postagens (fazer andncios pagos) por um valor
baixo para o alcance e o nivel de segmentacdo que poderd alcangar. Por
exemplo, na postagem abaixo, por menos de 20 reais, promovi o conteUdo
para cerca de 5 mil pessoas em apenas 24 horas!

y
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Kickante (Predefinigdo)
20/11as11:31- ©
Ama INOVAGAO ' ? Quer saber o que estd acontecendo de mais
avangado no mundo? Siga nossa CEO e fundadora AGORA clicando aqui
Instagram.com/candicepascoal e acompanhe ao vivo a cobertura do
‘ evento Singularity University na Holanda! Clique

Candice Pascoal (@candicepascoal)
» Instagram photos and videos

2,254 Followers, 233 Following, 351 Posts - See
Instagram photos and videos from Candice Pascoal
(@candicepascoal)

INSTAGRAM Saber Mais

2L 41980 pessoas alcangadas T

F

Mantenha seus posts sempre publicos, assim eles terGdo maior

visibilidade nas midias sociais. Se vocé limitar sua postagem ao padrdo

‘ “Amigos”, seu post compartihado ou curtido ndo serd visto por amigos dos
seus amigos, e isso diminuird seu alcance. Ver abaixo.

#' Publicagdo [& Foto/video = B¢ Video em direto =\ Evento da vida
? Sessio de perguntas e respostas

‘ Em que estas a pensar?

(24 Foto/video A sentir-me/Atividade voo

‘ Para mudar sua preferéncia de Amigos para Piblico, é muito simples! Basta
clicar na setinha logo ao lado da palavra Amigos e selecionar a postagem como ‘
PUBLICA.

-
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# Publicagao [&J Foto/video | ¢ Video em direto \» Evento da vida
? Sessio de perguntas e respostas

Quem pode ver isto?

@ Em que estas a pe v 9 Publico

Qualquer pessoa no Facebook
ou ndo

‘ 2% Amigos

Os teus amigos no Facebook

Foto/video

4L Amigos, exceto...

Nao mostrar a alguns amigos

A sentir-me/Atividade

™ i v Mais...

| € piblico vl publicar

Bonus! Melhores hordrios de divulgacdo nas midias sociais
Twitter

‘ O Twitter tem um hordrio de pico especifico das 12 as 18 horas, de segunda a
quinta-feira. Em geral, pessoas acessam mais durante ou apds o periodo de almoco.

Tweets curtos, com menos de 100 caracteres, geram mais engajamento que 0s
maiores.

‘ Elza Soares & @ElzaSoares - 11 de ago de 2016 v
Vamos mostrar aoc mundo quem é #AMulherDoFimDoMundo?

Colabere na @Kickante! bit.ly/2bb4FxQ
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Facebook

O hordrio de pico de audiéncia no Facebook € das 13 as 15 horas, em dias de

semana. Na realidade, ocorre um aumento gradual a partir das 9 horas da manhg,

‘ chegando ao topo as 15 horas. Seguir esse hordrio vai lhe garantir mais visualizacdes
e, consequentemente, mais engajamento. Cada pdgina e cada publico se

comportam de uma forma, faca testes com posts na sua pdgina antes de langar e
descubra os melhores hordrios para atingir os seus seguidores.

‘% Médicos Sem Fronteiras

Quando todos estdo torcendo por suas selecdes,
mostre que voceé torce pela vida.

Todos os dias, Médicos Sem Fronteiras esta em
campo salvando vidas em mais de 70 paises. E sem
a ajuda de pessoas como vocé, isso ndo seria
possivel. Entre para a #torcidaMSF!

Acesse www.torcidamsf.org.br, faca uma doacéo de
R$49 e ainda ganhe uma capa de celular exclusiva

; 3 s s
Quando receber seu brinde, poste uma selfie com
seu celular, usando a capa de celular MSF e a
hashtag #torcidaMSF.

Se vocé ja fez a sua doacdo, convide seus amigos a
fazer parte da #torcidaMSF. Vamos juntos mobilizar
0 maximo de pessoas para lembrar que a torcida
pela vida ndo pode parar! www.torcidamsf.org.br

Atencdo: a campanha sera mantida enquanto
durarem nossos estoques. As doacdes feitas por
outro caminho que n&o seja o da #torcidaMSF ndo
receberdo seu brinde

15
2
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Blogs e sites parceiros

Entre em contato com blogs e sites que sejam relevantes para a sua
campanha, que sejam do mesmo nicho, e ofereca o envio de artigos. Essa € uma
6tima estratégia de divulgacdo, pois vocé tornard a sua campanha conhecida para
um publico que o site/blog j& possui.

Além disso, hd diversos sites, como BuzzFeed e Vista-se, que permitem que

vocé crie uma conta e publique seu conteUdo (tornando o processo de divulgacdo
mais rapido e facil).

® Ha 2 anos

Santuario dedicado aos animais
g considerados de consumo
& Precisa de ajuda para nao fechar

Local acumula dividas de mais de RS 50
mil.

Exemplo de reportagem da campanha Santudrio Animal

Busque, no Google, sites e blogs que possam ajudd-lo nessa missdo. E facil, &
sO pesquisar ufilizando as palavras-chave de seu negdcio, que pode ser
“maquiagem”, “aplicativo de tecnologia”, “gastronomia”, entre outras. E lembre-se
sempre de colocar o link da sua campanha no comeco e no final do texto,

convidando as pessoas para conhecerem mais.
Veja aqui algumas dicas a serem seguidas:

1. Ao escolher o titulo de seu artigo, pense em como as pessoas O Procuram No
Google. Serd que elas buscam por ONG ou Terceiro Setor, por exemplo? Para
saber, basta fazer uma pesquisa rdpida entre seus amigos, eles sdo o melhor
“medidor”.

2. Ao escrever o texto de seu artigo, se possivel, crie um conteldo Unico, algo
qgue ndo tenha em nenhum site. O Google adora contetddo novo e dard
crédito a vocé por isso, o colocando em posicoes melhores do que os sites
que copiam textos.

3. Cologue imagens, videos, fudo o que possa enriquecer o conteldo de seu
artigo. Dessa forma, ele também fica mais atrativo para os leitores.

Essas dicas também servem para seu Kickante. Veja como a campanha da
Renovatio: Oculos para quem ndo pode pagar! ficou bem personalizada e atraente

para os contribuidores:

A



https://www.buzzfeed.com/?country=pt-br
https://www.vista-se.com.br/
https://www.vista-se.com.br/santuario-dedicado-aos-animais-considerados-de-consumo-precisa-de-ajuda-para-nao-fechar/
https://www.kickante.com.br/campanhas/renovatio-oculos-para-quem-nao-pode-pagar?utm_source=seusonhotemfuturo&utm_medium=ebook&utm_campaign=divulgar-cf
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311 o

R$45.017,10

Encerrado!

-

Para saber mais sobre como criar um texto arrasador e ficar bem posicionado
no Google, acesse https://blog.kickante.com.br/sua-campanha-de-financiamento-

coletivo-no-google/

Miniblog

Toda campanha de crowdfunding da Kickante possui um miniblog acoplado
a ela. E 1d que vocé atualiza seus kickadores (todos os que j& contribuiram para a
sua campanha) e seguidores (fodos os que optaram por seguir o desenvolvimento
da sua campanha no site da Kickante, mesmo que ainda ndo tenham contribuido)
sobre o desenvolvimento de seu projeto. E essas atualizacdes sdo enviadas
automaticamente por e-mail para cada um deles!>

Para aumentar o engajamento do seu publico com a campanha,
recomendamos que sejam feitas atualizacdes no miniblog de sua campanha a cada
1-3 dias. Ndo € permitido fazer mais de uma atualizacdo por dia, entdo planeje e
poste com cuidado as suas mensagens. Conte histérias, compartihe imagens,
agradeca os contribuidores. Veja aqui um bom exemplo:

> Disponivel em: <https://blog.kickante.com.br/mini-blog-da-campanha-de-crowdfunding/>. '

- A A y
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Candice Pascoal
ha 2 meses

=+f Ultimas horas!!!

ULTIMAS HORAS DA PRE-VENDA kickante.com.br/sonho!
Hoje é dia de gravagao aqui na Holanda... ‘

O livro Seu Sonho tem Futuro vem com 2 ebooks gratuitos e mais uma extensao
online de videos e artigos que complementam os ensinamentos do livro, como: 1.
Como criar pegas de email que convertem, 2. Como criar sua persona, 3. Como
usar o modelo Canvas para estratégias de projetos criativos, 4. Principais dicas
para estar no topo do Google (como a Kickante) dadas pelas maiores profissionais
de SEO que j4 tive o prazer de colaborar, 5. Como preencher um modelo financeiro
e criar metas para seu projeto. E muito - MUITO - mais!

Bem completo e com tudo que precisa para langar logo esse projeto e tirar essa
ideia do papel. Quando eu me disponho a fazer algo, fago bom, bonito e direito ;)

VAMOS!

Abragos,
Candice

Candice Pascoal
ha 2 meses

Vocé é incrivel +Valor Econdmico + Instagram

Estamos nos Ultimos dias da campanha para o langamento do livro Seu Sonho tem
Futuro e estou muito feliz com o resultado.

Muitos livros comprados, muitos livros doados e fizemos histéria com uma pré-
venda incrivel na Kickante!

Tive o apoio da Cartier, Campus Party, Administradores, Editora Gente, Sebrae
Bahia e do meu querido marido que doou mais de 500 livros para serem
presenteados a jovens empreendedores no Brasil!

Fomos listados na primeira pagina do iBook da Apple como recomendagao para
leitura, e ontem a revista Valor Econémico listou 0 meu livio Seu Sonho Tem Futuro
como recomendagao de leitura de negécios para este més! Imagina minha
felicidade! Incrivel!!

Mais do que isso, tenho lido todas suas mensagens de apoio. E maravilhoso saber
que nesta longa jornada tenho feito tantos novos amigos. Tenho certeza que ao
longo do caminho, vamos nos encontrando aqui e ali ;) E muito bom conhecer cada
um de vocés pessoalmente.

E para os ansiosos de plantdo (como eu :), o livro comega a ser enviado este més, e
chegaré no tempo determinado pela campanha (até o final de Outubro) - mas para
a maioria imagino que os Correios ir& entregar no préprio més de Setembro. '

J4 estéd me seguindo no Instagram? instagram.com/candicepascoal/

Ontem cobri no meu instagram a minha visita ao centro de refugiados que anio na
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Dica kickante: as atualizacdes poderdo ser feitas durante e apds o término da sua
campanha, assim vocé pode enviar e-mails em massa para a sua tribo kickante
recém-formada com apenas um cligue! Mantenha-os informados sobre cada
etapa do processo. Envio de recompensas, processo de execucdo do plano e
mantenha-os proximos a vocé. Seguir esta dica aumentard as chances de os seus
contribuidores e os seus seguidores apoiarem uma proxima etapa do seu projeto
ou até mesmo um projeto completamente novo liderado por vocél

Para acessar o miniblog, basta clicar no link da sua campanha, estando
logado nela.

Empurrao Kickante

As campanhas em destaque na nossa pdagina principal ndo sdo
aleatoriamente escolhidas por nds, mas sim por um conjunto de métricas que define
o melhor momento para as campanhas receberem um empurrdozinho amigo da
nossa turma, gracas ao esforco do seu criador e ao comprometimento de seus
apoiadores.

O Empurrao Kickante analisa toda a atividade de sua campanha, desde
doacodes recebidas, comentdrios, atualizacdes até compartiihamentos da sua
campanha nas redes sociais. Quanto maior a atividade, maior a possibilidade de sua
campanha ser destacada na pdagina principal, e-mail, blog e até mesmo nas nossas
redes sociais como Facebook, twitter, Instagram ou YouTube!

Para ter uma campanha de sucesso, tem de se movimentar. Tem de energizar
sua campanha todos os dias. Durante o periodo em que sua campanha estiver no
ar, dedigue-se a tornd-la um sucesso!

Na pdgina de seu Kickante

Quem acessar a sua campanha e ndo contribuir, verd o pop-up abaixo para
que colabore divulgando-a nas redes sociais e pelo e-mail. Aproveite este chamado
e compartilhe sua campanha nas redes sempre que acessar o site, ao menos uma
vez ao dia.

A
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NAO PODE CONTRIBUIR HOJE?

Vocé pode colaborar com essa campanha divulgando nas suas
midias sociais.

Ndo custa nada e voceé vai colaborar para
tirar esse projeto do papel!

N3o quero colaborar ¥ ‘

3. Depois que finalizar a campanha

Sua campanha chegou ao fim, mas seu trabalho ainda ndo acabou.é

Agradec¢a aos seus kickadores

Agradeca a todas as pessoas que apoiaram a sua campanha atravées de uma

atualizacdo, no miniblog ou por e-mail (se possivel envie um e-mail personalizado de

‘ agradecimento). Vocé poderd achar os contatos dos seus apoiadores na aba
“Listagem” do Painel de Controle da sua campanha na Kickante.

Vocé deve usar também as midias sociais, assim como fez o cantor Esteban

Tavares em seu YouTube:

Crowdfunding - Valeu Galera !"! Meta

alcancada
Esteban Tavares @ 7,7 mil visualizacdes + 2 anos atras
Agradecimento do Rodrigo Tavares ao bater a meta da ‘

campanha de financiamento coletivo da Kickante ..

‘ Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch2v=g2ésplceKCM>

crowdfunding/terminar-campanha>.

6 Disponivel em: <https://www.kickante.com.br/bau-de-ideias/criar-lancar-campanha- |
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DicA KICKANTE: Lembre-se de informar quando eles receberdo as recompensas e
como entrar em contato com voceé.

y y

Atualize sobre o status de sua campanha

Informe a seus kickadores o status de sua campanha: se vocé bateu a meta,
o que fard com o dinheiro? Se vocé ndo bateu a meta e sua campanha for flexivel
(agquela em que vocé leva o que arrecadar, independentemente de bater a meta),
se conseguird finalizar seu projeto mesmo sem ter todo o dinheiro? Veja abaixo o ‘
depoimento da Gerente de Relacionamento com Doadores e One to One de
Médicos Sem Fronteiras sobre a campanha Calenddrio Medicos Sem Fronteiras- 2014

y

Michelle: Arrecadamos mais de 54 mil reais com essa campanha na Kickante! So
‘ para vocé ter uma ideia de como esse valor é importante, conseguimos adquirir
cerca de 71.500 sachés de alimento terap&utico 4 base de pasta de amendoim

para tratar desnutricdo severa em criancas ou mais de 72.120 vacinas contra o

sarampo.
‘ E importante deixar seus kickadores a par de tudo o que acontece, mesmo
depois que a campanha estiver finalizada. Informe a eles sobre o envio das

recompensas, as etapas de geracdo do produto, a gravacdo de seu filme, a criacdo
de games... Seus kickadores precisam e, com certeza, querem fazer parte do
projeto. Afinal, contribuiram para que ele se realizasse.

‘ Vamos agora movimentar sua campanha?



https://www.kickante.com.br/campanhas/calendario-medicos-sem-fronteiras-2014?utm_source=seusonhotemfuturo&utm_medium=ebook&utm_campaign=divulgar-cf
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Aqui estda o seu Plano de Divulgagdo Semanal, siga os

passos dados pelos nossos criadores de sucesso!

1. Primeira semana:

Compartilhe sua campanha imediatamente nas suas redes sociqis
(Facebook, twitter, Instagram, YouTube, LinkedIn) avisando a todos sobre
ela. Ao compartilhar o link, escreva algo pessoal, a razdo pela qual lancou
essa campanha de arrecadacdo e diretamente peca que contfribuam.
Atencgdo: vocé deverd postar nas suas redes sociais todos os dias até o final
da sua campanha. Redes sociais correspondem a cerca de 37% das
contribuicdes na Kickante, estd na hora de usar a ferramenta para apoid-
lo no financiamento dos seus projetos, nGo acha?

Cerfifique-se de usar seus perfis pessoais e o do projeto nessas postagens.
Ambos tém grande poder de conversdo.

Ideias de postagem: divulgue nas redes os primeiros apoiadores, divulgue
nas redes os comentdrios postados por seus contribuidores e agradeca a
eles pelo apoio, faca depoimentos pessoais (quanto mais pessoal, melhor),
publique dados que mostram a importéncia do seu projeto, e sempre,
sempre inclua o link da pdgina da sua campanha (no inicio do texto, no
maximo na 3% linha);

Margue amigos e conhecidos nas postagens para aumentar o alcance da
sua campanha;

Tem voluntdrios, amigos da onca, fa clubes ou séciose Defina metas de
arrecadacdo para cada um (exemplo: cada um deverd trazer 10, 15 ou
30 conftribuidores para a campanha)

Campanhas com times arrecadam mais e até ultrapassam suas metas.
Monte um time de pessoas que fardo “barulho” com vocé diariamente,
quanto mais pessoas divulgando, melhor! A hora de engajd-los é essa.
Peca que sigam este plano, e marque um dia por semana quando todos
falardo entre si sobre o andamento da campanha seja pessoalmente, por
e-mail, Skype ou WhatsApp. Peca que sejam pessoais e expliquem por que
acreditam neste projeto ao compartilhar o link em cada postagem nas
redes sociais, e-mails, WhatsApp ou telefonemas. Cerfifiue-se de que
mencionam o link da campanha ao postar!

Quer se certificar de que todos no Facebook verdo sua postagem quando
lhes for mais conveniente? Crie hoje mesmo um evento no Facebook sobre
a sua campanha, e convide todos os seus seguidores a participar. Lembre-
se sempre: escreva algo pessoal na pagina do evento, a razdo pela qual
lancou essa campanha de arrecadacdo e diretamente peca que
contribuam informando o link.

E-mail ainda é a primeira fonte de contribuicdo na Kickante. Crie agora
mesmo uma lista de 50 a 300 contatos de familiares, amigos e conhecidos
e envie para eles um e-mail com o link para a sua campanha ainda hoje.

Envie um e-mail pessoal para a sua lista de membros, clientes, fas,
contribuidores, doadores, colegas de trabalho e peca que participem da

y
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sua campanha de crowdfunding contribuindo com qualquer valor, e que
tirem com vocé este projeto do papel!

e Seja claro e direto! Incentive as pessoas a contribuir com qualquer valor!

e UsaWhatsApp com frequéncia? Entdo estd com sorte! A Kickante tem uma
versdo otimizada para “mobile/celular”, e o puUblico gosta bastante! Temos
um nUmero maior de contribuicdes via celular do que via computador. Faz
senfido ndo € mesmo? Entdo envie o link da sua campanha para seus
contatos no WhatsApp, para os seus grupos € peca a eles que participem.
Mais uma vez, seja pessoal nas mensagens sempre informando o link da
campanha, e engaje-os semanalmente informando novidades sobre
contribuidores, recompensas, e dados da importéncia do seu projeto.

¢ |denftifique os contatos mais influentes na sua rede e peca por e-mail ou
telefone que eles divulguem a sua campanha uma vez por semana.
Explique por que esta campanha é tdo importante para vocé.

e Tem um website?2 Coloque um banner nas suas paginas principais sobre ‘
sua campanha. Direcione sua homepage para a pdgina da sud
campanha ou cologue um pop-up com essa informagdo assim seu publico
saberd sobre sua campanha de maneira orgdnica.

e Vamos expandir o seu nucleo de contatos. Liste e faca uma parceria de
divulgacdo com associacoes e grupos que fazem parte do seu meio para
que eles apoiem e divulguem a sua ideia para seus associados/memibros.
E importante aqui pensar em uma divulgacdo semanal ou a cada duas
semanas (até mesmo 1 vez por més = 2 vezes durante a sua campanhal).
Repeticdo gera fidelizagdo que gera conversdo. Se necessdrio, ofereca
recompensas exclusivas do seu projeto, visibilidade ou cross marketing
para os que ajudarem com a sua divulgacdo. Juntos somos mais fortes!

Atencdo: E muito, muito importante que sua rede o apoie com sua
campanha. Isso dard ibope e credibilidade ao seu projeto e também iniciard o
processo de viralizacdo que a Kickante mobilizard com vocé e seus contatos.
Combinado? Entdo vamos Ial Pois os proximos passos de divulgacdo sé deverdo
ser feitos quando tiver sucesso com esta primeira etapa.

2. Segunda semana:

Conftinuar o plano acima e certificar-se que todos 0s pontos foram realizados
antes de seguir para os préoximos passos. Finalizar e repetir.

3. Terceira semana: ‘

e Continue com as postagens didrias nas suas midias sociais (Facebook, twitter,
Instagram, LinkedIn, YouTube e outras). Ao postar nas suas midias, seja criativo,
fale com as pessoas sobre a importdncia do seu projeto, faca com que elas
queiram clicar e contfribuir.

e FEstd na hora de recontatar todos os que receberam o seu e-mail, seu
WhatsApp e/ou suas ligacdes na semana passada (familia, amigos, membros,

y
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fas, colegas e outros) e ainda ndo agiram. Sim! Persisténcia € fundamental.
Facao-o com leveza e autenticidade, lembrando-os das recompensas, do
porqué do projeto e de como precisa deles.

Como estdo seu time, voluntdrios e f& clubese Certifique-se de que estdo
divulgando e maximizando o potencial da campanha. Os passos da primeira
semana (acima) devem ser seguidos por todos no seu fime. Fale com eles mais
uma vez, e continue engajando-os para essa nova semana. Juntos, vocés tém
ainda mais forcal

Crie videos interessantes sobre a sua campanha e compartilhe-os nas suas
midias e no seu miniblog.

Passos seguidos A risca e j& estd comecando a ter contribuicdes considerdveis:
PARABENS! Estd na hora de comecar a atualizar o miniblog da sua campanha
semanalmente. Uma mensagem vai para todos os seus contribuidores na
Kickante. Vocé pode pedir a eles que a viralizem, compartilhando o link, ou
finalizem contribuicdes ainda ndo pagas. Muito legal e conveniente, nGo €2

4. Quarta semana

Continue com as postagens didrias nas suas midias sociais. Envie mais um e-
mail e um WhatsApp para suas listagens e faca a reunido com seu time.
Continuar o ritmo do processo acima € fundamental. Seja irreverente, criativo,
seja vocé!

Liste e contate o maior nUmero possivel de blogs e comunidades nas midias
sociqis que tenham relacd@o ou interesse com seu projeto e peca apoio na
divulgacdo (busca réapida para blogs, disponivel em:
www.google.com.br/blogsearch), (para busca rédpida de comunidades, usar
os sistemas de busca do Facebook, twitter, Instagram, Linkedin e YouTube).

Atencgao: Certifique-se de contatar apenas aqueles relacionados ao seu tipo

de projeto e comecar com os contatos pessoais na midia ou em comunidades. Diga
ndo ao Spam e sim As parcerias de sucesso!

5. Quinta semana

Continue com as postagens didrias nas suas midias sociais. Envie mais um e-
mail e um WhatsApp para suas listagens e faca a reunido com seu time.
Continuar o ritmo do processo acima € fundamental.

Crie videos curtos sobre a sua campanha e compartilhe-os nas suas midias e
em seu miniblog (DICA: Se vocé possui videos no YouTube utilize-os para
arrecadar fundos para os seus projetos, temos uma nova ferramenta inédita
em sites de crowdfunding do Brasill — Acesse: www.kickante.com.br/youtube).

Envie para seus contribuidores um e-mail com uma arte sobre a sua
campanha, e o link da campanha em grande visibilidade e peca que ajudem
a divulgar postando nas suas redes e listagem de e-mails.

Sua campanha j& estd com credibilidade e contribuicdes. Estd na hora de
acionar a midia. Liste e contate (conhecidos/ndo conhecidos) os principais
jornalistas do setor que tenham relacdo com o tema de sua campanha
pedindo apoio.

y
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6. Sexta semana

e A maioria das pessoas precisa ser contatada até sete vezes para agir. 1sso
explica os comerciais e as acdes de publicidade que se repetem até atingir o
sucesso, ndo é verdade?2 Com arrecadacdo ndo é diferente. Portanto,
continue com as postagens didrias nas suas midias sociais. E muito importante
que seja criativo e crie o desejo. Envie mais um e-mail e um WhatsApp para
suas listagens e faca a reunido com seu time sobre 0s proximos Passos.

e Peca as associacdes e comunidades que divulgaram sua campanha que
facam mais uma postagem. Estd na hora de dar mais um gds na sua
campanhal

e ReUna-se com o time, e frace os proximos passos. Mantenham-se engajados!

7. Sétima semana

e Vamos la!l Contfinue com as postagens didrias nas suas midias sociais. E muito
importante que seja criativo e crie o desejo. Envie mais um e-mail e um
WhatsApp para suas listagens e faca a reunido com seu time sobre os préoximos
PASSOS.

e ReUna-se com o time, e comecem uma contagem regressiva nas suas redes
sociais. A partir de hoje, postardo todos os dias uma mensagem com o tempo
restante e o link da campanha.

e Liguem para quem ainda ndo fez a contribuicdo e pecam que finalizem o mais
depressa possivel. Esta & a semana de focar os VIPs. Temos contribuicdes de
até mesmo 9 mil reais no site!

8. Ultima semana

¢ Opal! Ultima semana! Comece uma contagem regressiva nas postagens nas
suas midias sociais informando diariamente quantos dias faltam para a
campanha acabar ao informar o link da campanha.

e Envie mais um e-mail e um WhatsApp para suas listagens informando do fim do
prazo. Poste no seu miniblog a mesma informacado!

e Faca a Ultima reunido com seu time e peca que facam o mesmo que vocé
nas suas redes e e-mails.

No Ultimo dia da campanha, envie um Ultimo e-mail, miniblog e WhatsApp
para sua listagem informando sobre o Ultimo dia da campanha. Faca uma
contagem regressiva a cada trés horas nas suas redes sociais. Crie a urgéncia e a
antecipacdo! Vamos kickar!!

Vamos |&, comece a captar jal Lance agora sua

campanha ou aprenda mais detalhes para potencializar

a divulgacdo da sua campanha ja criadal

y
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